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Anexa 2



OFERTA FINANCIARĂ


[bookmark: _Toc52446182][bookmark: _Toc68784978]1. DETALII PRIVIND PREGĂTIREA OFERTEI FINANCIARE

Ofertantul trebuie să pregătească Oferta financiară, urmând formatul de mai jos în corespundere cu Instrucțiunile pentru ofertanți. 

COSTURI
Oferta financiară va include toate cheltuielile legate de îndeplinirea angajamentelor conform ofertei prezentate în cadrul Licitației.
· Prețurile vor fi indicate în EURO.
· În cazul în care există o discrepanță între rata unității și suma totală care rezultă din înmulțirea ratei unitare cu cantitatea, rata unitară va fi considerată corectă.
· În cazul în care există erori aritmetice nesemnificative, acestea vor fi corectate de către Keystone Moldova.
· În cazul în care un Furnizor refuză să accepte corecția, oferta va fi respinsă.

· Oferta financiară va fi prezentată în EURO (fără TVA). 

TAXE
Toate sumele menționate în oferta financiară sunt considerate sume totale. 

[bookmark: _Toc52446183][bookmark: _Toc68784979]2. FORMATUL OFERTEI FINANCIARE

	Ofertant:
	[A se completa de către ofertant]
	Data:
	Selectare dată

	Referință CDO:
	2026_UE_ChildCare_LBCC_OF_001
Licitație deschisă pentru Selectarea unei agenții de comunicare/organizații neguvernamentale din domeniul media pentru elaborarea și implementarea unei campanii naționale de comunicare și sensibilizare privind prevenirea separării copilului de familie, neglijării, abuzului și abandonului



	Activități
	Livrabil
	Termen
	Cost livrabil

	Etapa 1. Cercetare și elaborarea strategiei
	
	

	· Analiza contextului și a grupurilor-țintă
· Elaborarea strategiei de comunicare
· Elaborarea conceptului creativ al campaniei
· Elaborarea planului de implementare al campaniei
	Livrabil 1
Strategia de comunicare și planul de implementare a campaniei naționale
	Februarie 2027
	

	Etapa 2. Validarea mesajelor
	
	

	· Elaborarea propunerilor de mesaje-cheie
· Organizarea și facilitarea focus-grupurilor
· Descifrarea conținutului colectat/interviurilor din cadrul focus-grupurilor
· Ajustarea mesajelor în baza rezultatelor și constatărilor la finalul focus-grupurilor
	Livrabil 2
Raport privind focus-grupurile și versiunea finală a mesajelor-cheie pentru campania națională
	Aprilie 2027
	

	Etapa 3. Producția materialelor de campanie
	
	

	· 3 spoturi video cu actori, cu durata de minim 60 sec., inclusiv adaptate pentru social media, cu subtitrări și elemente de accesibilitate (de ex. limbaj mimico-gestual).
· Minim 1 spot radio 
· Materiale de campanie, elaborate conform strategiei campaniei (ex. materiale printate de comunicare, articole, interviuri în cadrul emisiunilor TV și radio, ș.a.)
	Livrabil 3
Pachet complet de produse media în limbile română și rusă
	Mai – Iunie 2027
	

	Etapa 4. Difuzare și promovare
	
	

	· Contractarea spațiilor media la posturi TV și radio cu acoperire națională
· Gestionarea difuzării spoturilor TV și radio
· Promovarea online și pe rețelele sociale
· Coordonarea aparițiilor/interviurilor în emisiuni TV și radio
	Livrabil 4
Raport privind plasările și acoperirea media
	Iunie 2027– Aprilie 2028
	

	Etapa 5. Adaptarea mesajelor-cheie ale campaniei naționale pentru 11 campanii locale de comunicare
	
	

	· Analiza contextului și a publicurilor-țintă la nivel local
· Ajustarea strategiei de comunicare pentru contextul local/comunitar
· Adaptarea mesajelor-cheie ale campaniei naționale pentru campaniile locale de comunicare
· Elaborarea planurilor media pentru 11 campanii locale
· Elaborarea materialelor de comunicare pentru campaniile locale
	Livrabil 5
Strategia de comunicare ajustată și 11 planuri media simplificate pentru campaniile locale
	Mai – August 2027
	

	Etapa 6. Implementarea campaniilor locale
	
	

	· Implementarea campaniilor locale în parteneriat cu OSC-urile beneficiare de granturi în cadrul Proiectului 
	Livrabil 6
11 campanii locale implementate
	August 2027 – Mai 2028
	

	Etapa 7. Monitorizare și evaluare
	
	

	· Monitorizarea performanței campaniei naționale
· Colectarea și analizarea indicatorilor media și digitali stabiliți
· Evaluarea rezultatelor de ansamblu ale campaniei naționale de comunicare și sensibilizare
	Livrabil 7
Raport final de impact al campaniei
	Octombrie 2028
	





OFERTA FINANCIARĂ: _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ EURO (_ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ )
				cu cifre			cu litere



Ofertant:  ___________________ 
                    (Nume, prenume) 


Semnătura: ____________________  		Data:  _______________________ 




	

Cerere de oferte: 2026_UE_ChildCare_LBCC_OF_001
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